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Résumé :

La gestion de la connaissance des questions les plus volatiles de nos jours, est également
l'accent sur les efforts de vues multiples parties et intérêts différents, en travaillant notamment
dans la gestion des affaires et de technologie. Mais c'est tous les spécialistes de l'information
sont qualifiés pour travailler dans la gestion des connaissances? Et comment adapter ces
concepts dans le domaine du «marketing» en particulier que les institutions qui cherchent à
l'excellence doit pleinement convaincus que la base de l'excellence est fourni par la
commercialisation de ses machines, multiples, qui comprenait traiter avec le client comme la
principale ressource d'idées et de marketing créatif, et ici, nous constatons que des institutions
distinctes sont de plus intelligemment la suivre tous les développements dans le marketing de
gestion des connaissances, de la comptabilité pour le second pour guider le personnel dans
l'organisation disciplinée pour le développement des pratiques et des applications dans le
domaine de la multi-marketing tendances. Cela se reflète dans la capacité de l'institution dans
l'extrapolation de l'environnement concurrentiel et la création de capacités de
commercialisation approprié d'adapter et d'y faire face. Peut-être la gestion de la relation avec
le client, est en fait le coin de la connaissance du marketing le plus important à communiquer
et à réussir dans le cadre des travaux de l'organisation, qui n'a pas besoin de passer par
l'adoption de la connaissance spécifique efficace cherchent à maximiser l'organisation de
sortie par rapport ses propres entrées, et c'est ce que vous mangerez à travers le papier.
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