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المستخلص
يمثل الابتكار في المجال الاقتصادي: التجديد الذي يحصل في نطاق الإنتاج والتسيير بشكل إبداعي ، وتشير أدبيات الاقتصاد الصناعي أن أول من ركز على هذا الموضوع هو الاقتصادي النمساوي شومبيتر في كتابه الشهير: "نظرية التطور الاقتصادي" الذي وضعه سنة1912 ثم في مؤلفه:" الرأسمالية والاشتراكية والديمقراطية" الذي ظهر سنة1942 مبينا أهمية الابتكار في زيادة أرباح المؤسسة الاقتصادية وخاصة الصناعية منها،حيث لخص نظريته في المقولة التالية:" بدون التطور-نتيجة الابتكار- لا يحصل الربح وبدون الربح لا يحصل التطور" هذا وقد أصبحت مختلف المؤسسات والمنظمات تهتم بشكل أساسي بموضوع الابتكار الإبداعي، فمثلا  وفي سنة1970 ، ساهمت الابتكارات التي لم تكن موجودة قبل 10 سنوات بنسبة40 بالمائة من مجموع المداخيل الصناعية لتصل إلى 60بالمئة سنة1985 في أمريكا، وأكثر من80بالمئة سنة2002؛ لذلك خصصت معظم الدول نسبة مئوية من مجمل ناتجها الوطني للبحث والتنمية لغاية الابتكار والإبداع ، وقد زادت هذه الأهمية مع تطور التكنولوجيات الجديدة للإعلام والاتصال، حيث بلغ الابتكار مراتبا معتبرة وخاصة في أوروبا وفي بلدان آسيا، وتجلى ذلك من خلال  الإنتاجية والتنافسية، ومع محاولات الجزائر منذ بداية التسعينيات ولوج نمطيات اقتصاد السوق القائم في بعده الفعال على حقيقة الأسعار والإبداع والابتكار لتحقيق تنافسية صناعية وما يترتب عنها من نتائج ايجابية على التراكم، فقد سعت إلى تحرير السوق ليتماشى ومزيدا من الابتكار.                                                                      
يهدف بحثنا المقترح على اللجنة العلمية للمؤتمر التطرق إلى محددات الإبداع في محيط التحرير الاقتصادي الذي لا يزال يعرف بعض التعثرات، حيث سيتم التركيز على معطيات عددية مستقاة من بحوث ميدانية عديدة قامت على عينة من المؤسسات  الصناعية الغذائية في الجزائر، ونشير إلى أن تلك الإصلاحات بأبعادها الليبرالية التي تمت حول ذلك التحرير منذ منتصف التسعينيات من القرن العشرين قد أفضت إلى ظهور فاعلين مرتكزين على دعامتين كبيرتين في الاقتصاد الجزائري، حيث أن الدعامة الأولى تتعلق بتغيير وتعديل في هياكل العرض ؛بمعنى إعادة توجيه وتصور النسيج الصناعي لصالح القطاع الخاص وان هذا التعديل قد أرفق ماديا بواسطة إنعاش بالطلب الداخلي لإحلال الواردات من السلع الغذائية خاصة تلك التي تشكل فاتورة كبيرة في بند الاستيراد وفي  محيط تنافسي متولد، كما أن الطلب الداخلي هذا تم تبنيه في إطار محيط تنافسي  فعال، وانطلاقا من نموذج شموكلير ، سنعمل على تبيان أن الابتكارات الإبداعية المنتجة من طرف المؤسسات تجد أساسياتها في خصوصيات الطلب الداخلي.                                                                      
بناء على ما ذكر، سننطلق من فرضيتين أساسيتين  كما يلي:                                                                           
الفرضية الأولى: لا يمكن قطعا إهمال الابتكار الإبداعي كونه عاملا حيويا في زيادة الإنتاج وتحسين الإنتاجية من خلال توظيفه أفكار جديدة نتاج البحوث العلمية التطبيقية سعيا لتحقيق الإنتاجية والتنافسية وكسر قاسر الهيمنة العالمية؛       
الفرضية الثانية: إن إعادة توجيه وتصور النسيج الصناعي خارج اطر القطاع العام تفضي إلى إحداث تغيير وتعويم في هياكل العرض وبالتالي تحقيق تلبية الطلب الداخلي المسير وفق الإنعاش؛                                                           
ومن هاتين الفرضيات سنستخدم المخطط المقترح التالي وفق منظور ومنهجية تحليل المحتوى وبناء التوقعات بناء على  الموجود والمتوقع ميدانيا وتصوريا :                                                                                                       
1-مدخل منهجي في دراسة الابتكار الإبداعي؛                                                                                           
2-دور ومكانة اقتصاد السوق في تغيير عوامل العرض وتوجيه النسيج الصناعي؛                                             
3-الإنعاش بالطلب الداخلي في إطار المحيط التنافسي والاحلالية الاقتصادية والاجتماعية  ؛                                  
4-عرض حول مكانة المؤسسات الزراعية الصناعية أي الفلاحية الصناعية في تلبية الطلب الخ الداخلي وفي نطاق اقتصاد السوق والاستراتيجية الصناعية                                                                                                 
5-تشخيص الدراسات المتعلقة بالموضوع وفكرة الحل وإعادة التركيب لتطوير منحى البحث في الابتكار الجزائري           6-خلاصة ومقترحات                                                                                                                            
الكلمات المفتاحية:التنظيم الإداري، الفرص الجديدة، الابتكار، الابتكار الإبداعي، شومبيتر، النسيج الصناعي، قطاع الصناعات الفلاحية، منظور شموكلر، الإصلاحات، الإستراتيجية الصناعية، إنعاش الطلب، هياكل العرض، التنافسية، الإنتاجية                                                                                                                                          
Mots clefs :opportunités,innovation,Schumpeter, tissu industrielle,agroalimentaire,Schmoller,stratégies industrielle, relance par la demande,productivité

