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-C.Marmuse, «politique général, langage, intelligence, modèles et choix stratégiques », 2° Edition Economica, 
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 -Tom Peter, « Le chaos management »,edition interdition,paris,p6 3 . 
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 - Philip Kotler et Al, « marketing  et management »,Pearson education,2 eddition,France,2006,p.180. 
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 -Claude Demeure, « marketing aide memoire »,ed Dalloz,Paris,1997,p.50. 
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                Y  = 0.642 +1.348 X1 + 0.923 X2 +1.907 X4 

                            (1.394)   (4.094)       (2.277)      (3.560)             
    
                    
                 R

2
 =0.60          F- stat =13.03     n=30            DW=2.101 

1.348 X1



X4 1.907 0.923   X2

  R
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 =0.60
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(T) ◄ 

   5 ℅    Prob(sig) x1 0,001  

H1

H1 5 ℅   Prob(sig) x2 0,031 

H1 5 ℅  Prob(sig) x4 0,000  

(F) ◄ 

  H1 Ft  Fc =13,036

DW= 2,101
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  4=0,773    ;2=0,553  ;1=0,607 ;= 3,467 
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X1 :0,607 (1+ 0,3) = 0,789 

X2 :0,553 (1+ 0,3) = 0,7189 

X4  :0,773(1+ 0,3) = 1,005 

Y = 0,607 +1,348(0,789) +0,923(0,7189) +1,907(1,005) 

Y = 4,341 
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              Récapitulatif du modèled                                                                                                                    

                     Statistiques descriptives                                      

                                              

  
 Moyenne Ecart-type N 

Y 3,4667 ,6288 30 

X1 ,6067 ,2067 30 

X2 ,5533 ,2013 30 

X3 ,6067 ,2067 30 

X4 ,7733 ,1721 30 

X5 ,7267 ,1780 30 

X6 ,5867 ,1814 30  
 

Coefficientsa 

  

  
Coefficient 

s 
  

 Coefficients non standardis   
 standardisés és   

  Erreur    

Modèle B standard Bêta t Signification 

3 (constante) ,642 ,481  1,33 ,193 

X1 1,384 ,389 ,455 3,560 ,001 

X4 1,907 ,466 ,522 4,094 ,000 

X2 ,92 ,406 ,296 2,277 ,031 

 
Histogramme 

Variable dépendante : Y 

 

 

Sigma =,95 

Moyenne = 

0,00 N = 30,00 

                     -2,00    -1,00     0,00      1,00     2,00  

                      -1,50   -,50   ,50   1,50             2,50 

Modèle R R-deux 
R-deux 
ajusté 

Erreur 
standard de 
l'estimation 

1 ,559a ,312 ,288 ,5306 

2 ,722b ,521 ,48 ,4510 

3 ,775c ,601 ,555 ,4197 


