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Résumé :
La prise de décision mercatique est considérée comme importante  dans l’organisation

économique, elle aide à réaliser les buts de l’entreprise ;
La décision marketing est caractérisée par un ensemble des particularités et des

conditions afin de remplir ses tâches essentiels ;
Et pour prendre une décision marketing idéale ; il fallait  donner  l’importance à toute

les phases de prise de la  décision car elles sont entrelacée et intégrales, dont en considérant le
mix marketing.
Mots clés : la décision marketing, marketing, le mix marketing.
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