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BEHAR – TOUCHAIS (M.) et VIRASSAMY (G.), Les contrats de la distribution, Traité 
des contrats, Sous la direction de J. GHESTIAN, LGDJ, 1999, n° 5.   )� (   7:�$�  
Le TROUNEAU  ( Ph.), Concessions, J. cl., Contrats – Distribution, Fasc.1010, n°9;   )6 (  �.�� ,���� ;��� 	 �� ��<�$ �=
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��Subsequent Contracts

)�(  ���; /
 �)B��� ��	
 �*��*	
 ?�
� L�B�� ����*��� /?�
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FERRIER (D.), La consideration juridique du réseau, Mélanges MOULY (Ch.), Litec, 
1998, p. 95; AMIEL – COSME (L.), Les réseaux de distribution, LGDJ, Tome 256, Paris, 
1995, n° 3, p. 8.     ����
��E$ �=
��
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� )
��&Framework Agreement  )F  ( !�	 G$ ?�+��$ $!8 �/ �9�$FERRIER (D(.    ?#�H "�I#	 �
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 �&#'+
 �#�9�� %&�	& ;���L�$& ;��	����
 B
.	 ��$ J�-	$%���&��$&" 7  
  FERRIER (D.), La coexistence des canaux de distribution, Rev. de la concurrence et de 
consommation, Mai – Juin 2001, p. 16.   )N  ( 7O
�-��$ $!8 �/ :�$� 
W. HESSELINK (M.) and others, Principles of European Law, Study Group on European 
Civil Code, Commercial Agency, Franchise and Distribution Contracts, Oxford, 2007, p. 
259.   )�(      7�9�$ 
AUGENDRE (G.), Les réseaux de distribution, R.J.com., 1997, p. 136 et s.   )� (    ��
 7�P'*E ��9�G$ Q!8 %� ��9� J�
 �&-'��$ ���*	 �/ �9�$�  ��
 &�F. 
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� ) 9OST �)��� ���()��( .   '���8 �6 ,�	- ?�� �
 �����
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	� 9*�� �	���	
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� ������	
 ���� 9�+�� /
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BEHAR – TOUCHAIS (M.) et VIRASSAMY (G.), Les contrats de la distribution, op. 
cit., n° 476 et s.  )��  (  $ ���	 �R� %&��'�$ %� ?�H ,���A���  �� �����    �#����	�$ �#���&�$ J���� ��9�	 %K�
 2��+	 %� $S��1� 2
	L� E J��
 "���	�$ J��&�$ C�� ?�&G$ ,����$ ?�&G$ ,�'<�$ �/ 2�+�C� ,���	�$ %&��R . )�� (   ,����$ %� ?�H ,���A$ ���	�N�  %� ?
� ;-� �R �����$ ,���	�$ %&��R %� "�  J#��& ?�&	  J#�*	�& 7JT'	 E$ C�& ?
� �.�K�
 "���	�$ C���� ,�$�H& ����&�$ J���� � ���� �&'+�$C���� ,�$�A ���T�$ ;�/&�-��$ Q�*& ." �-'� U��$ $!8 �/ C��H �����$ JT'	 E$ %� ��
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 9: ��� /�8 0��*
� 0�*�� �  ��)���� ��	
 ����#�	
� ��+B	
 ��:W 1�#��
<���	
 H�*
	 <���	
)��( .    ���*� ,��� ��	��� <��+�	
 �� <���	
 2
�*��
<���	
 H�*
	 ��B���	
 . <���	
 ,	- �)B�� 9�� 9	 ��	
 ������	
 <���	
 ��B��

 �)	 '	��	
 7������� ���6 ?��)��(      .  
Q> ����

�8� �	)�
�� ���H:  

 � ��� ��	 <�#��
 2�%� ���� 9�+�� �:.�� ��	
 �% �G
 �:�6 �����	
 %�
 ��
��	
� ������
 ���  ��)V� �JV�
�� 
3�:.� %� �	
 
(8 �:.� �+� /����)�*�	��

�������	�
 ?�����	 ��%&�	
 .    ?�����	
� �������
 �����  ��%� ��6 �4�
�  ,�� ���B� �:��
 ����� ���*� @
�
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 ,	- �������	�
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 ��

 ��������	�
 �������	
E- distribution!�����+�	
 �����	���� ������+� /Classic 

distribution
)��( .  �������	�
 �����	
 �� ������
 ��� 	 9
���*
 F&�6 �B��

                                                                                                      �$ %&�� %� C
$& 7C	K��� ��9�	 �/ PT'	 � J��& &� C#� )&�	 �	�$ %T�A$ V��� � W�
	 %� % J�*�$& ��G�/ 7,K����$ �/ J�+�$ ��9�	
 )
+		 ��$&� &� ;���
+	 ��� ��-� %� J�&�
� %&��J�+�$ � ���� �/ JT'	 E�
 )
+	� ���H& 7��&��'�$ JT'	 E�
 )
+	� E B�!�     . )�6 (  � 7B�! J�-<	 �/ :�$� . #�*G �P'
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MANNA (S.), Distribution en réseau fermé et internet au regard du droit de la 
concurrence, Mémoire Ecole de formation professionnelle des burreaux de Paris, 2000, 
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Cour d’appel de Versailles. 23 février 1995, Rev. Juris.Dr. aff., 1995, n° 706.   
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COLLARD (Ch.) et ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce., op. cit., p. 14; 
MARCHAND (C.), Vente en ligne et droit de la concurrence: les règles se précisant, 
"http://www. juriscom. net/actu/ visu.php?ID=856, 12/2/2006, p.2. 
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DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Réseaux de distribution et vente sur internet, the risk 
or not the risk of getting amazoned, in " 
 http://www.juriscom.net/pro/2/ce20006o2.htm", p. 5; MANARA (C.), Web et 
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TARA (A.), Internet et réseaux de distribution., op. cit., p.9;DIETRICH 
(Y.)&MENAIS (A.), Distribution networks and on – line sales., 13/6/2001, in " 
http://www. Juriscom.net/pro/visu.php?ID=343.  )�� (   7B�! �/ :�$� 
COLLARD (Ch.) et ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce., op. cit., p. 33. 
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DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Réseau de distribution et vente sur internet, op. cit., 
p. 5. 
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DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Distribution networks and on – line sales., op. cit., 
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VANHAELEN (F.) et VERBIEST (Th.), Internet, concurrence., op. cit., p.18.  
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DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), La distribution à l’épreuve du commerce 
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IETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Distribution networks and on – line sales., op. cit., p. 4. 
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TARGA (A.), Internet et reseaux., op. cit., p. 10; DIETRISH (Y) et MENAIS (A.), 
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VIVANT (M.), L’existance d’une réseau de distribution selective s’oppose – t- elle à 
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2000, p. 123 et s.  
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Directive n° 97/7/CE, 20 mai 1997 concernant la protection du consommateur en 
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économique, éd. Lamy, 2001, n° 4081.    
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MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 25; DIETRICH (Y.) & 
MENAIS (A.), Distribution networks., op. cit., p. 5 and 6.  
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TRIAILIE (J. – P.) et FERRER (T.), Réseaux de distribution., op. cit., p. 174.   
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THIEFFRY (P.), Le commerce électronique et les réseaux de distribution, Les Echos, 2 
Novembre 1999, p. 1.  
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contact leads to a sale, including delivery, then that is considered passive selling".  )��4(   � 7B�! �/ :�$� .  7�#��
��$ )�& 	�$ �/ ;��	�A$ �&� 7���+�$ �
� ���
�$ J&
\� ^&
  U 7)
� �$ :����$��N�  7�SY�� �9�$& 7  
TARGA (A.), Internet et reseaux de distribution., op. cit., p. 6.   
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MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 28.  
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TGI, Paris, ord. réfé., 15 Janv. 2002, in " http:// www.foruminternet. 
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LE QUELLENEC (E.), Les enjeux concurrentiels des places de marché en ligne, in 
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MLAKA M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 50.  
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